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Se si pensa a Barbie, viene spontaneo parlare di Moda: Barbie infatti 
ha saputo guadagnarsi nel corso del tempo, a partire dalla sua nascita 

nel 1959, il ruolo di fashion doll, poiché i suoi look ed accessori sono 
sempre stati il riflesso dei trends del momento. Come deve essere entrare 

nell’armadio di Barbie? Quante sorprese ci saranno al suo interno? È 
arrivato il momento di scoprirlo grazie all’Armadio dei Sogni di Barbie! 

L’armadio di Barbie è il sogno di tutte le bambine che amano la moda e 
che adorano sbizzarrirsi nel creare nuovi stili insieme a Barbie. Il set è 

una valigetta che, una volta aperta, svela al suo interno un vero e proprio 
armadio, con specchio e più di 25 accessori differenti. Questi possono 

essere ordinati negli appositi spazi all’interno, dove le bambine potranno 
riporre tutti gli accessori di Barbie. Elemento speciale di questo armadio è 

la rella che funziona per davvero: le bambine, azionandola manualmente, potranno così selezionare, come se fossero in un 
vero e proprio guardaroba, l’outfit e gli accessori per completare il look perfetto della propria Barbie! L’Armadio dei Sogni 

include una Barbie e 4 diversi outfit. www.barbie.mattel.com

Nuovissimo Armadio dei Sogni di Barbie!

Mattel annuncia le celebrazioni globali per il 50° anniversario di UNO, il gioco numero 
uno al mondo che promuove l’inclusività ed è diventato un fenomeno culturale. Ideato 
nel 1971 da un barbiere di Cincinnati, Ohio, l’iconico gioco di carte è stato creato per 
consentire alle famiglie di trascorrere del tempo insieme ed è diventato rapidamente 
un elemento immancabile in ogni casa. Cinque decenni dopo, UNO, ora disponibile in 
oltre 80 paesi e con 17 mazzi venduti ogni minuto, è cresciuto fino a diventare globale 
e offrire ai fan di tutte le età una varietà di giochi innovativi sia fisici che digitali. “Per 
50 anni UNO ha unito le persone trascendendo la lingua, la cultura e l’età attraverso il 
gioco. Essendo il gioco di carte numero uno al mondo abbiamo mantenuto le sue origini 
di amato passatempo familiare, facendolo però evolvere in un fenomeno culturale”, 
afferma Ray Adler, Global Head di Mattel Games. “Combinando le radici di inclusività 
e semplicità del brand, l’appassionata fan base globale e lo slancio senza precedenti, 
il 50° anniversario di UNO sarà una celebrazione lunga tutto un anno del passato, del 
presente e del futuro del brand.” 
www.mattel.com 

Il gioco di carte numero UNO® festeggia 50 anni!

#ThankYouHeroes è una collezione speciale di Little People il brand prescolare della grande famiglia Fisher-Price, che celebra 
quest’anno il suo 90° Anniversario, creata dall’azienda americana come tributo alle figure professionali che si 
sono spese in prima persona nella lotta contro il Covid-19. Il brand ha introdotto 
infatti una serie di action figures collezionabili che rappresentano 
operatori sanitari (paramedici, infermieri e dottori), e addetti ai beni 
di prima necessità (fattorini e commessi) che si sono schierati in 
prima linea per affrontare la situazione delicata che abbiamo vissuto. 
La linea arriva finalmente anche in Italia: i personaggi della linea 
#ThankYouHeroes sono contenuti in un pack speciale con i colori della 
bandiera italiana.  #ThankYouHeroes non solo celebra chi si è speso 
in prima persona nel difficile periodo del Covid19, ma lo fa anche 
attivamente devolvendo l’intero ricavato all’UNICEF Italia. 
www.thankyouheroes.com

I #ThankYouHeroes di Little People sono arrivati!

L’angolo del giocattolo
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